PREMIO AGORA ITALIA 39° EDIZIONE
CORAGGIO SI CAMBIA!




Forte di 39 anni di esperienza e di un percorso di crescita costante, il Premio Agora affronta
oggi una nuova fase evolutiva in un contesto, quello del settore della Comunicazione, in
continuo cambiamento e sempre pitdinamico e complesso.

Per questo abbiamo scelto di evolvere attraverso un potente lavoro di squadra, frutto della
collaborazione tra quattro organizzazionidirilievo nazionale, ciascuna con una propria rete e
un premio consolidato:

il Club Dirigenti Marketing, fondatore del Premio Agora

['UNA, cheriunisce le 270 agenzie piu importantid'ltalia e promuove il premio Italia che
comunica

['ADCI, conisuoi 800 creativieiprestigiosi premiAwards e Grand Prix

la SIM, che annovera oltre 600 accademici dell'area marketing e assegna il Premio
Marketingsindal 1988

Le sinergie tra queste reti hanno reso possibile un importante cambiamento, sintetizzato nel
messaggio ideatodaArmando Testa, vincitore dell'Agora d'Oro 2025:

“Le idee alzano la cresta”
“Coraggio, si cambia.”



Eccolenovita:

1) IlPremioAgoradelle Regioni

Per valorizzare il lavoro creativo e produttivo del territorio italiano, nasce il Premio Agora
delle Regioni: una vera competizione all'interno di ciascuna regione (ad esempio, agenzie
pugliesi con campagne realizzate per aziende pugliesi) e cosi via per ogni regione, affinché
tutteabbiano le stesse opportunita eregole.

Per ogni regione saranno assegnati diversi Agora d'Oro, d'Argento e di Bronzo, in base al
punteggio divalutazione ottenuto, indipendentemente dal numero dei partecipanti.

2) Le corsie dedicate alle nuoverealta creative
Per far emergere le numerose realta creative che nascono, si evolvono o si rigenerano con
propriedinamichedicrescita, sono state previste corsie dedicate.

Queste strutture saranno valutate con le stesse schede di giudizio, purché corredate da
adeguate motivazioni e nel rispetto degli obiettivi di qualita e creativita, a prescindere
dall'entita dell'investimento.

Perciascuna categoria sono previsti Agora d'Oro, d'Argento e di Bronzo.
Le corsie dedicate sono:

Start Up -Agenzie nate nelcorsodell'ultimoanno

Giovani Talenti - Professionistisottoi30anni

Donne Leader-Agenziedirette dadonne, con maggioranzafemminile
Agenzie Benefit- Agenzie che perseguono anche obiettivi di beneficiocomune

Freelance - Professionisti che collaborano con altre agenzie o direttamente coniclienti



3) LaGiuria
Questa edizione del Premio Agora, avra una giuria composta da 60 Giurati di Qualita,
corroboratadairappresentantidelle quattro Associazionidatuttoil territorio nazionale

4) LaCerimonia

La premiazione si terra il 19 giugno a Venezia in concomitanza con la Festa delle Territoriali
dell'UNA.

5) Hospitality

Consapevoli delle possibili difficolta nella ricerca di un alloggio a Venezia in alta stagione,
abbiamo messo a disposizione 20 camere in un hotel 4 stelle (i criteri di assegnazione sono
illustrati nel regolamento)

Ora non resta che trovare il coraggio e la passione per affrontare questa entusiasmante
competizionechein38annihagiapremiato 360 agenzie con oltre 1000 premiin tutta Italia.
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La partecipazione al Premio Agora 2026 e aperta a tutte le Agenzieitaliane cosidistinte:

- Agenzieltalianeingenerale
- Agenzie Start-up

+ Agenzie Benefit

+ GiovaniTalenti

+ Donneleader

+ Freelance

* Campagne Regionali

Possono essere ammesse solo le campagne e i progetti utilizzati nell’anno 2025 e sino al 1°
febbraio 2026.

CATEGORIE/ SEZIONI

Premi per le sezioni Outdoor - Indoor - Dinamica.

Possono partecipare le pubblicita intese come affissione tradizionale, grandi formati, cartellonistica
stradale, dinamica, decorazione per mezzi pubblici e indoor come comunicazione sul punto vendita
mediante manifesti, totem, cartelli sagomati e locandine.

.
.

Possono partecipare i progetti di sensibilizzazione al tema sociale, comunicazione pubblica, politica,
consumo responsabile o che abbiano una particolare attenzione all'ambiente, commissionati da societa No
Profit e AssociazionidiVolontariato.

. : Premi per le sezioni Food e No Food
Possono parteciparei progettiche, nellaloro media strategy, utilizzano tre o pilt mezzi connessitradiloro.

Premioriservatoalle agenzie che hanno prodotto campagne autopromozionali per proprio conto.



Possono partecipare progetti di eventi creativi per la promozione o lancio di un prodotto/servizio: eventi
itinerant, in store, live, musicali, sportivi o culturali, con finalita promozionali.

:Premi per lesezioneiFood e No Food

Possono partecipare i progetti che prevedono lo sviluppo e creazione di nomi di aziende, di prodotto, di
servizi, ideazione e progettazione di un marchio.150

Possono partecipare gliannunci pubblicitari apparsi su quotidiani, periodici e riviste tecniche.

: Premi per le sezioni Web (realizzazione Siti) - E-Commerce Web -
Social Media-Web Advertising (Advergame, Banner, DEM & E-Mail Marketing, Seo).

Possono partecipare i progetti veicolati sul web, dai siti internet ed e-commerce alla comunicazione sui
social media.

:Premiperlesezioni Food e NoFood.

: Premi per le sezioni Guerrilla Marketing - Street Marketing - Ambient
Marketing - Viral Marketing - Flashmob.

Possono partecipare i progetti che utilizzano tecniche di comunicazione "innovative" per presentare i
prodotti al pubblicoin modo "alternativo".

: Premi per le sezioni Food - No Food e Packaging Wine. Qust'ultima suddivisa in:
Etichetta Classica- Etichetta d'Autore - Etichetta Innovativa.

Possono partecipare i progetti concepiti per Regioni, Comuni, Distretti, Comunita e Borghi.

Possono partecipare i comunicati radio diffusi da emittenti radiofoniche pubbliche e/o private.

.
ie

Possono partecipare gliannunci pubblicitari apparsi su quotidiani, periodici e riviste tecniche specializzate.



Possono partecipare i progetti di sensibilizzazione alla sostenibilita ambientale commissionate da Aziende
Private ed Enti pubblici.

Possono partecipare tutti quei progetti che si avvalgono dell'arte di raccontare storie per comunicare e
coinvolgereil pubblico con varimedia qualilatv, i podcast, i social media, la radio.

:PremiperlesezioniFoode No Food

Possono partecipare gli spot veicolati tramite emittenti televisive pubbliche e/o private o al cinema.

Le miglioricampagne ei migliori progetti per ciascuna categoria riceveranno:

« ilPremioAgorad'Oro,seraggiungono un punteggio superiore a8,5/10
« ilPremioAgorad'Argento, se superano 7,5/10
« ilPremioAgoradiBronzo,se superano6,5/10

Nel caso in cui una stessa agenzia ottenga due o piu Premi Agora di Bronzo per la stessa campagna, in
categorie o sezionidiverse, i premi saranno automaticamente trasformatiin un Premio Agora d'Argento
“Cross Mediale”.

Analogamente, due o piu Premi Agora d'Argento per la stessa campagna si trasformeranno in un Premio
Agorad'Oro “Cross Mediale”.

Tra tutti gli Agora d'Oro assegnati nelle varie categorie, quello con il punteggio piu alto ricevera il
riconoscimento Agora Platinum “Primo Assoluto”.

Tutti i premi saranno consegnati alle agenzie vincitrici; una copia del premio sara consegnata anche
all'azienda committente, a condizione che quest'ultima abbia autorizzato la realizzazione della
campagna.

La cerimonia di premiazione si terra il 19 giugno a Venezia. Per coloro che non potranno essere
presenti, sara possibile ricevere il premio al proprio domicilio, con spese di spedizione a carico.



A partire da questa edizione, entrano a far parte della giuria 36 nuovi membri, provenienti dalle tre
associazionisostenitrici: UNA, ADCl e SIM.

Essi si aggiungono ai 24 giurati gia appartenenti alle seguenti Associazioni: ADICO, AISM, ALESSI,
ASSIRM, CDM, DIGITREND, Facolta di Scienze della Comunicazione di Palermo, Federpubblicita, IAA,
IULM, Pubblicita Progresso, UPA e 10 Direttori Marketing di aziende di medie e grandi dimensioni.

La giuriasara presiedutadal Presidente del Premio Agora.

Le valutazioni delle campagne e dei progetti saranno effettuate tramite schede digitali collegate a una
piattaforma che esclude automaticamenteivotidei giuratiin potenziale conflitto diinteressi.

| criteridivalutazione comprendono:

« LaCopy Strategy

« L'Originalitadell’'ldeaCreativa

* LaCoerenzacon gliObiettividi Comunicazione eil Target
» LaQualitaTecnica

* IlCorretto Utilizzo delle Nuove Tecnologie

* LaPianificazione Media

La partecipazione avviene con la presentazione della scheda tecnica debitamente compilata per ogni
progetto o campagna presentata, che troverete on-line nel sito www.premioagora.it. Ogni lavoro
dovra essere corredato di sintetica esposizione della Copy Strategy che sara o riepilogativa nel caso di
campagne multimediali, oppure specifica se e stato utilizzato soltanto un media.

Per ogni campagna presentata I’Agenzia dovra allegare una dichiarazione dell’azienda committente,
attestante veridicita e Pautorizzazione per partecipare al Premio Agora 2026. (Form Liberatoria
scaricabiledalsito).



Alfine direndere piu agevoleil lavoro di valutazione delle campagne concorrenti sirichiede di inviare
un video di presentazione in formato MPEG della durata di massimo 2 minuti in cui vengano inseriti
tutti i materiali necessari per comprendere al meglio la campagna di riferimento (immagini, video,
spot radio, demo di siti, ecc...). Il tutto corredato da un commento scritto o enunciato da una voce
fuoricampo che spieghi le caratteristiche strategiche.

Nei materiali forniti non devono figurare loghi o citazioni delle agenzie creative tranne nel caso in cui
sitrattidicampagne autopromozionali.

Tutto il materiale prodotto dovra essere inoltrato con WeTransfer, all’indirizzo del Premio

Ogniagenzia puo concorreresia per le categorie Nazionali che per quelle Regionali, con una solaquota
diiscrizione pari a€300,00.
Per’iscrizione delle campagne, invece, si applicano i seguenti costi:
CAMPAGNE NAZIONALI
., Primedue campagne: €200,00 ciascuna;
. Dallaterzacampagnain poi: € 100,00 ciascuna.
CAMPAGNE REGIONALI
p Prime due campagne: € 150,00 ciascuna;
. Dallaterzacampagnain poi: €75,00 ciascuna.
Esempiodicalcolo perun’Agenzia che vuoleiscrivere tre campagne Nazionali e tre Regionali:
-Quotadiiscrizione € 300,00
-Prime due campagne nazionali2 X 200,00 =€ 400,00;
- Terzacampagna Nazionale 1X100,00=€ 100,00;
-Prime due campagne Regionali 2X150,00=€ 300,00;
-Terzacampagna Regionale 1X75,00=€ 75,00.
-Totaleda pagare €1.175,00



Le tariffe per le categorie speciali (Agenzie start up - Giovani talenti - Agenzie Benefit - Donne Leader -
Freelance)icostisono:
-Iscrizione € 200,00 e € 150,00 per ogni campagna presentata.

Al pagamento totale NON viene applicata 'l VA.

Per il rispetto delle finalita delle corsie dedicate, qualora una stessa agenzia presenti piu di due
campagne complessive, l'iscrizione sara automaticamente considerata come iscrizione ordinaria, con
applicazione della relativa quotadiiscrizione di € 300.

In tal caso, solo le prime due campagne coerenti con la corsia dedicata potranno beneficiare della tariffa
agevolata prevista (€ 150 ciascuna), mentre tutte le altre campagne saranno iscritte nelle categorie
ordinarie previste dal regolamento, con lerispettive tariffe (nazionali e/o regionali).

|| pagamento dovra avvenire esclusivamente tramite bonifico bancario alle seguenti coordinate:
SICILBANCA

Intestazione Anagrafica: Club Dirigenti Marketing

Via Resuttana, 360-90146 Palermo - Coordinate Bancarie: IT49G0898504600022001017144

L'ospitalita presso l'hotel 4 stelle di Mestre sara assegnatain base adue criteri: meritocrazia e logistica.

Hanno la precedenza le agenzie vincitrici del Premio Agora d'Oro. Tra queste, la priorita sara data alle
agenzie con sede piu distante da Venezia, seguendo il seguente ordine geografico: Sicilia, Sardegna,
Calabria, Basilicata, Puglia, Campania, Molise, Abruzzo, Lazio, Umbria, Toscana, Marche, Emilia,
Liguria, Piemonte e Valle d'Aosta.

Nel caso in cui, dopo |'assegnazione agli Agora d'Oro, risultino ancora disponibili alcune delle 20 camere
prepagate, queste saranno attribuite progressivamente ai vincitori degli Agora d'Argento, e cosi via.

Sono escluse dal beneficio le agenzie che si trovano entro un raggio di tre ore di viaggio da Venezia (in
treno, auto o altro mezzo). Eventuali ulteriori agenzie che rientrano nei criteri, oltre le 20 camere
disponibili, potranno usufruire di unatariffa convenzionata riservata dal Premio Agora.



| lavori dovranno pervenireentro '8 aprile 2026.

Il materiale che perverra oltre il suddetto termine o che non sara conforme alle norme del regolamento
non verra preso in considerazione. Inoltre non sara restituito e potra essere esposto in mostre, fisiche,
digitaliodialtranatura, organizzate dal Club Dirigenti Marketing.

Ogni agenzia che iscrive uno o piu lavori si assume la piena responsabilita per dette iscrizioni e per la
qualita del materiale inviato, esentando gli organizzatori del Premio Agora da ogniresponsabilita.
| partecipanti autorizzano gli organizzatori, gratuitamente einvia permanente e definitiva a:

« divulgare i lavori iscritti su network, reti telematiche (internet e mobile) e, in generale, su tuttii
mezzi ora noti e di futura invenzione, senza limiti temporali né territoriali, oppure in occasione di

presentazioni promozionali (sia pubbliche che private).
« esporree/oproiettareilavoriiscritti,durante la cerimonia di premiazione;

* montaresu supportidigitaliimmagini deilavori presentatierealizzare prodotti video derivanti
dall’evento, nelle forme, modi e sequenze che gli organizzatori del Premio Agora riterranno piu

opportuni.

Nell’eventuale impossibilita di organizzare una cerimonia per la consegna dei Premi, gli stessi saranno
inviatidirettamente al domicilio delle agenzie e dei partecipanti.

Per chiarimenti sul regolamento contattare la segreteria organizzativa del Premio Agora: 3386196489 -
segreteria@premioagora.it



WWW.premioagora.it - segreteria@premioagora.it

Seguici su fb
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